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Willkommen zum ADC Young Creatives Award 2015. 
 

Film. Outdoor. Cyber (Online/Digital/Mobile) und Direct. 
 
In diesen vier Kategorien kannst du die Schweizer Werbebranche aufmischen. 
Und auch die internationale. 
 
Denn beim ADC Young Creatives Award werden die Siegerteams auserkoren, 
die nächstes Jahr nach Cannes zur „Young Lions Competition“ reisen, um in 
den Kategorien Cyber, Outdoor und Film die Schweiz zu vertreten. 
 
Cannes ist nach wie vor der bedeutendste und härteste kreative 
Nachwuchswettbewerb der Welt. Der ideale Spielplatz, um die eigenen 
Stärken zu testen, auf sich aufmerksam zu machen oder einfach um 
mediterrane Luft zu schnuppern und Kontakte zu knüpfen. 
 
Aber vorher muss das Schweizer Heimspiel gewonnen werden: Zeigt einer 
hochkarätig besetzten Jury, dass eure Ideen Gold wert sind.
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Das Briefing. 
 

Die Mobiliar – Euer Auftraggeber. 

Die Mobiliar wurde bereits vielfach für ihre kreative Kommunikation 
ausgezeichnet. Jeder in der Schweiz kennt die Schadenskizzen-Kampagne. 
Um die geht es diesmal allerdings genau nicht. 

Die Mobiliar, 1826 in Bern gegründet, ist die älteste private 
Versicherungsgesellschaft der Schweiz. Sie ist genossenschaftlich verankert 
und so ganz ihren Versicherten verpflichtet: alle Kunden sind am 
Unternehmenserfolg beteiligt und erhalten Auszahlungen aus dem 
Überschussfonds. 

Im Schweizer Markt hat die Mobiliar mit einem Prämienvolumen von 3,474 
Mrd. Franken eine führende Stellung. Jeder dritte Haushalt und mehr als jede 
dritte Unternehmung sind bei der Mobiliar versichert. Knapp 1,7 Millionen 
Kundinnen und Kunden vertrauen auf die Mobiliar. 

 

Was ist die Aufgabenstellung? 

Versicherungsthemen interessieren „die Jungen“ meist nicht gross. Wenn sie 
Unterstützung zu Versicherungsfragen brauchen, wenden sie sich zuerst an 
die Familie, Freunde oder schauen im Internet nach. Deshalb schliessen sie 
oft beim selben Versicherungsberater einen Vertrag ab wie die Eltern. 

Da sie Versicherungen allgemein nur wenig Beachtung schenken, ist es für 
die Mobiliar umso wichtiger, ein positives Image und vor allem Markenpräsenz 
aufzubauen, kurz: positiv aufzufallen. 

Eure Aufgabe ist es, eine Jugendkampagne für 2016 zu entwickeln, welche die 
Mobiliar nicht alt aussehen lässt und die nächste Generation mit ihren 
Bedürfnissen und Werten abholt. 

Konkret geht es um die Themen bzw. die Produkte Hausrat- und 
Privathaftpflichtversicherung, Reiseversicherung und Fahrzeugversicherung für 
Auto, Roller oder Motorrad, die junge Leute unter 26 zu vergünstigten 
Konditionen erhalten, und die unter einer gemeinsamen Dachidee beworben 
werden sollen. 

 

Was ist das Kommunikationsziel? 

Bekanntheit: Die Mobiliar soll der jungen Zielgruppe (18-25 Jahre) als erstes 
in den Sinn kommen, sobald sie eine Versicherung brauchen. Konkretes Ziel 
ist eine spontane Bekanntheit von 70% für 2016 (2014: Ø 65%). 

Image: Die Mobiliar als „Die Versicherung für junge Leute“. Sympathisch, 
unkompliziert, persönlich, fair (klarer Vorsprung gegenüber Konkurrenz). Die 
Mobiliar soll als verlässlicher, unbürokratischer Versicherungspartner 
wahrgenommen werden, der rasch und unkompliziert hilft und in der ganzen 
Schweiz lokal vertreten ist (in der Nähe). 

Produkt: Die Zielgruppe soll wissen, dass die Mobiliar ein spezielles Angebot 
für junge Leute hat, und dessen Vorteile kennen. 
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Wer ist unsere Zielgruppe? 

Alle 18-25 Jährigen in der gesamten Schweiz, 789‘716 Personen, noch in der 
Ausbildung oder bereits berufstätig. 

Ihre wichtigsten Themen bzw. aktuelle Entscheide mit einem Bezug zu einer 
Versicherung sind Wohnen (1. Wohnung/WG), Mobilität (1. Auto/Motorrad/Roller), 
Reisen (1. grosse Reise) und Mobile/Digital (Smartphone/Tablet). 

Sie sind preissensitiv, haben ein geringes Risikobewusstsein und kaum 
Versicherungsinteresse. Sie sind gut ausgebildet, wissbegierig, selbstbewusst, 
teilweise schwer fassbar. Sie sind selbständige, smarte Shopper, sind mit 
Internet, Handy und sozialen Netzwerken gross geworden. Und informieren 
sich dementsprechend souverän bzw. vergleichen Angebote. Sie sind mobil: 
85% besitzen ein Velo, 71% gehört ein Auto, 13.2% haben eines geleast. 

Viele müssen die Versicherung noch nicht selbst zahlen (56.5%), weitere 20% 
erhalten einen Zustupf. Sie stehen also noch am Anfang vom Erwachsenen-
Leben: finanzielle Selbstständigkeit, ein Bewusstsein für Geld, Kosten und 
Haushaltsbudgetierung kommen erst langsam. 

Für sie wichtig bei einem Versicherungsabschluss: das Angebot entspricht 
ihren Bedürfnissen (61%), gutes Preis-/Leistungsverhältnis (51%), gute 
Beratung (51%) – z.B. Optionen mit Vor- und Nachteilen. 

 

Welchen Insight gibt es über die Zielgruppe? Was wissen wir über sie? 

„Ich hab mir über Versicherungen noch nicht wirklich Gedanken gemacht. 
Aber ich glaube schon, dass ich sowas mal brauche…“ 

Versicherungen werden tendenziell eher als Pflicht wahrgenommen („Muss 
halt sein, wär schon besser…“). Und Pflichtsachen, die Geld kosten, mag man 
per se nicht so gerne.  

Grosse Finanzinstitutionen wirken generell oft unnahbar, arrogant, 
unpersönlich und vor allem auf ihren eigenen Vorteil bedacht. Die Mobiliar ist 
jedoch genau das Gegenteil davon. 

 

Welche Botschaft muss die Werbung vermitteln? 

Was immer kommt – Die Mobiliar hilft rasch und unkompliziert.  

Schäden gehören eben zum Leben. Die Mobiliar handelt unkompliziert, wenn’s 
drauf ankommt, ist sympathisch, verständnisvoll und fair. Und ist damit im Falle 
eines an sich schon unangenehmen Problems der Partner, an den man sich 
mit Abstand am liebsten wendet. Damit das Leben auch im Schadensfall 
unbeschwert bleibt. 
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Warum kann die Mobiliar das behaupten? 

Sympathischer & Persönlicher als die typischen „Gross-Versicherer“. Näher 
bei den Leuten, versteht die Mobiliar die Bedürfnisse der Jungen besser. Sie 
betreuen die Kunden persönlich, vom Abschluss der Police bis zum 
Schadensfall, und über alle Kanäle. Die Mobiliar kommuniziert humorvoll und 
respektvoll. 

Unkompliziert & Aktiv: Die Mobiliar ist die Nr. 1 in der Schadenserledigung. 
Wenn was ist, packen sie’s an. Die Mobiliar redet in der Schadenskizzen-
Kampagne als einziger Versicherer auch über Schadensfälle, geht damit 
konstruktiv um, während die Konkurrenz über Angstmache an das 
Sicherheitsbedürfnis v.a. der Älteren appelliert. 

Fair & Verantwortungsvoll: Die Mobiliar ist preislich attraktiv für junge Leute 
und gibt als Genossenschaft den Überschuss den Kunden und nicht 
anonymen Aktionären zurück. 

Relevante Produkte: Die Mobiliar orientiert sich an den Bedürfnissen der 
Zielgruppe: 
Hausrat und Haftpflichtversicherung (Auszug), 
Motorfahrzeug/Verkehrsrechtschutz, Reiseversicherung. Die Mobiliar hat eine 
Angebotslinie für junge Leute mit mehreren Pluspunkten: faire Preise für kleine 
Budgets, reduzierter Selbstbehalt im Schadenfall, tiefe 
Mindestversicherungssummen und Rabatte und Angebote von 
Partnerunternehmen (YoungSwiss bis März 2016). 

 

Wie ist die Tonalität? 

Die Mobiliar ist auf der Seite der Kunden: Sie wirbt aus Sicht der Kunden: Die 
Mobiliar lässt ihre Kunden sprechen und bombardiert sie nicht mit ihren 
Botschaften. 

Die Mobiliar wirbt mit Witz und Herz: Die Mobiliar ist die persönliche 
Versicherung. Die Sprache trifft die der Zielgruppe: einfach, klar verständlich, 
humorvoll, kommuniziert auf Augenhöhe. Nicht anbiedernd, nicht cool, nicht 
belehrend. 

Die Mobiliar überzeugt mit einem relevanten Angebot: Sie überzeugt mit 
echten Vorteilen, knüpft an die Bedürfnisse der Zielgruppe an. 

 

In welchen Medien oder Formaten könnt ihr Ideen einreichen? 

Es können Arbeiten in allen vier Kategorien eingereicht werden. Die Mobiliar 
wünscht sich eine kreative, integrierte, crossmediale / multi-channel 
Kampagne, die idealerweise in der ganzen Schweiz und somit auf Deutsch 
und Französisch funktioniert. 
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Die Arbeit muss einer von vier Kategorien entsprechen: 

1. Film  
2. Outdoor 
3. Cyber (Online/Digital/Mobile) 
4. Direct 

WICHTIG: Jede Einsendung muss sich auf eine dieser Kategorien festlegen. 

 

Was ist sonst noch wichtig? 

- Ideen auf Basis der Schadenskizzen sind explizit nicht erwünscht! Der 
Ansatz aus Kundensicht kann jedoch gerne anders aufgegriffen und 
interpretiert werden 

- Die visuelle Gestaltung ist gemäss CI/CD und Bildwelt von der Mobiliar 
umzusetzen  

- Absender ist die Mobiliar (nicht MobiJeunes) 

 

Wir wünschen euch viel Erfolg und freuen uns auf eure kreativen Ideen.  

 
Folgende Unterlagen stehen als ZIP-File auf www.adc.ch/nachwuchs/adc-
young-creatives-award zur Verfügung: 
 

• Bildwelt_Mobiliar_de 
• Corporate_Design_Mobiliar_gewinnt_Profil_de 
• Die Mobiliar Logo_2c 
• Die Mobiliar Logo_sw 
• Styleguide_Mobiliar_de 

 
Informationen zu unadressierten Werbesendungen: 

• www.post.ch/promopost 
 

 
Hilfreich für das Visualisieren eurer Ideen. 

KEYSTONE stellt euch für eure Wettbewerbsarbeit wiederum ihre umfassende 
und hochwertige Bilddatenbank zur Verfügung. Alles, was ihr machen müsst: 
sendet eine E-Mail an ADCYoungCreatives@keystone.ch und gebt Vorname, 
Name, Adresse,  Werbeagentur/Arbeitgeber oder Schule und Geburtsdatum 
an. Postwendend bekommt ihr dann euer persönliches Login. Am besten, ihr 
mailt schon heute.
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Die Kategorien der Einreichungen. 

 
1.  Film 

Audiovisuelle Medien, z.B. TV-Spots oder Kinospots. 
 
2.  Outdoor 

Aussenwerbung in Form von Plakaten. 
 
3.  Cyber 

Digitale Medien, z.B. Online-Massnahmen wie Websites, Banner, Social 
Media Massnahmen und Mobile-Apps. 

 
4.  Direct 

Personalisierte und unpersonalisierte Kundenansprache mit Response-
Element. Das Response-Element kann, z.B. physisches Mailing, E-Mail, 
Landingpage, Banner, Mobile, Social oder CRM sein. 
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Die technische Seite. 
 

Die Einreichung ist digital. 

Du kannst deine Arbeiten auf unserer Webseite einreichen. Das bedeutet 
weniger Papierkram, schnelleres und bequemeres Einreichen, mehr Übersicht 
und mühelose Zahlungsabwicklung.  

Um deine Arbeiten auf der Webseite einreichen zu können, musst du dich 
zunächst registrieren. Hast du dich einmal registriert, kannst du auf der 
Webseite den Einreichungsprozess starten. Bis zur Bezahlung der 
Einreichungsgebühr hast du die Möglichkeit, deine Einreichungen zu 
bearbeiten.  
 

Wenn du das Formular ausfüllst. 

Bitte sei von Beginn an sorgfältig. Sämtliche Angaben, die du im Online-
Einreichungsformular erfasst, werden für einen späteren Zweck benötigt. Auf 
der ADC Webseite, für die Pressemitteilungen und für vieles mehr. Ihr reicht 
eure Arbeiten als Team ein und seid für die Vollständigkeit und die Richtigkeit 
selber verantwortlich. 
 

Wenn du dir über das Kennwort den Kopf zerbrichst. 

Bitte fasse dich kurz und klar: 
Stichwort (z.B. Huhn) 
 

Wenn du unter einem Kennwort mehrere Arbeiten einreichst. 

Bitte gib im Online-Einreichungsformular für jedes Teil einen Titel an. 
Beschrifte deine digitalen Anhänge entsprechend den gewählten Titeln und 
kennzeichne deine Teile alphabetisch gemäss der gewählten Reihenfolge.  
 

Wenn du mit Ausfüllen fertig bist. 

Deine Einreichungen kannst du einzeln oder gesammelt bezahlen. Nachdem 
du deine Einreichungen bezahlt hast, werden diese übermittelt und du erhältst 
per E-Mail eine Einreichungsbestätigung, einen Laufzettel für allfällige 
physische Anhänge und den Zahlungsbeleg. 
 

Wenn du deine Arbeiten hochlädst. 

Das Hochladen von Arbeiten funktioniert per einfachem Drag & Drop. Ziehe die 
ausgewählten Dateien einfach in den hierfür vorgesehenen Bereich. Dabei 
spielt es keine Rolle, ob du verschiedene Formate gleichzeitig hochladen 
willst. Warte einen Moment und überprüfe, ob sämtliche Dateien vom System 
übernommen wurden. Falls du eine mehrteilige Serie einreichst, lade die zu 
bewertenden Hauptarbeiten in den hierfür vorgesehenen Upload-Bereich. 
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Wenn du Filme hochlädst. 

Bitte Dateien klar beschriften (in der gleichen Reihenfolge wie im 
Einreichungsformular angegeben): Angabe des Kennworts (kurz und klar, 
max. 36 Anschläge) sowie Anzahl Teile alphabetisch geordnet, also z.B. bei 
einer dreiteiligen Serie A_Treppenhaus, B_Laden, C_Wohnung. 
 

Wenn du fertig bist. 

Bevor du die Online-Einreichung abschliesst und bezahlst, prüfe nochmals, ob 
du dich exakt an die verschiedenen Spezifikationen und Anforderungen für 
die einzelnen Kategorien gehalten hast. Falsch eingereichte Arbeiten oder 
Arbeiten mit falschen oder ungenügenden Angaben werden nicht juriert. Und 
der ADC zahlt dir auch die Einreichungsgebühr nicht zurück. Dies gilt übrigens 
auch für eingereichte Arbeiten, die nachträglich vom Einreicher 
zurückgezogen werden. Der ADC übernimmt keine Verantwortung für die 
Qualität der eingereichten Arbeiten; das ist Sache des Kreativteams. 
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Die Teilnahmebedingungen. 
 

• Der ADC Young Creatives Award ist ein Wettbewerb für junge Kreative. 
Teilnehmen können sowohl Praktiker, zum Beispiel aus Agenturen oder 
von Filmproduktionen, als auch Studierende, wobei in der Jurierung 
keine Trennung zwischen den beiden Gruppen erfolgt. 

 
• Die Teilnehmer in den Kategorien Film, Outdoor und Cyber müssen im 

Juni des folgenden Jahres noch 28jährig sein, da die Gewinner dieser 
Kategorien als Vertreter der Schweiz an die Young Lions Competition 
nach Cannes fahren. Die Alterslimite ist eine Bedingung für die 
Teilnahme am Young Lions Wettbewerb im Rahmen des Cannes Lions 
Festival of Creativity. Das bedeutet, dass das zulässige oberste 
Geburtsdatum für Young Creatives Teilnehmer der 25. Juni 1987 ist. 

 
• Die Teilnehmer reichen als Privatpersonen ein. Sie bestätigen mit ihrer 

Einreichung, dass keinerlei urheberrechtliche Ansprüche Dritter geltend 
gemacht werden können. Sie erlauben ausdrücklich die Verwendung 
für PR-Zwecke, sei es seitens des ADC Switzerland die Vereinigung der 
führenden Kreativen der Kommunikationswirtschaft, der Schweizer 
Repräsentantin des Cannes Lions Festivals of Creativity oder seitens 
des Hauptsponsors. Eine kommerzielle Verwendung bedarf der 
vorherigen Absprache zwischen den Teilnehmern und des 
Hauptsponsors. 

 
• Einreichungen sind von einem Team aus zwei Leuten zu erarbeiten, in 

der Regel bestehend aus Art Director/Texter. In der Kategorie Cyber ist 
ein Team aus Texter/Konzepter und Webdesigner empfehlenswert – 
Sieger der Kategorie Cyber müssen einen Banner programmieren 
können. 

 
• Mehrfacheinreichungen sind erlaubt. 
 
• Die Kosten pro Einreichung betragen CHF 107 plus 8.0% MwSt.  

(Total: CHF 116 pro Einreichung).  
 

• Die Kosten für integrierte Massnahmen sind CHF 107 plus 8.0% MwSt. 
für die erste Einreichung und CHF 87 plus 8.0% MwSt. für jede weitere 
Einreichung. 
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• Ab dem 03. September 2015 können unter 
www.adc.ch/de/nachwuchs/adc-young-creatives-award die Arbeiten 
eingereicht werden.  
Eine Einreichung gilt dann als komplett, wenn diese bezahlt ist. 

 
• Die Online-Einreichung ist bis am 02. November 2015 möglich. 
 
• Zur Visualisierung einer Idee sind Skizzen/Illustrationen sowie 

selbstgefilmte Digicam-Aufnahmen oder bestehende Bilder erlaubt. 
Ebenso möglich sind reine Textkampagnen. 
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Formale Kriterien für das Einreichen der Arbeiten. 
 

Grundsätzlich lassen sich nur fünf Datei-Formate auf die Website hochladen: 
ein PDF, eine JPEG-, TIFF-, MP4- oder eine MP3-Datei. 
 
Kategorie Film. 

Bitte reicht entweder Filme als MP4 oder Storyboards als PDF ein. 
 
Bitte laden Sie MP4-Filme (H.264) gemäss nachstehenden Spezifikationen hoch: 
 
Video: High Definition (HD ready) 1280 x 720 px, High Definition (Full HD)  
1920 x 1080 px 
 
MP4-Filme (H.264), 25 fps. Bandbreite beschränken auf 5000 kBit/s bei 
Standard Definition und 10 000 kBit/s bei High Definition. 
 
Um eine gute Qualität der MP4-Filme sicherzustellen, muss die Encodierung 
unbedingt ab dem Master erfolgen. 
 
Kategorie Outdoor. 

Bitte reicht eure Arbeiten sowohl auf Karton aufgezogen als auch als JPEG-
Datei ein. 
 
Format für Karton: Auf schwarzem Karton aufgezogen, matt, 300 g/m2. Je 
nach Format 1/1-Seite auf A3 oder A2, 2/1-Seite auf A2 oder A1. Bitte 
vergesst nicht, den entsprechenden Laufzettel anzubringen. 
 
Kategorie Cyber. 

Bitte ladet eine Powerpoint-Präsentation als PDF auf die Website hoch. Wenn 
ihr einen Banner programmiert, könnt ihr auch auch eine funktionierende URL 
angeben (mit Passwort falls erforderlich). 
 
Kategorie Direct. 

Bitte reicht eure Arbeiten entweder physisch oder auf Karton aufgezogen ein, 
jeweils in Kombination mit einer digitalen Datei, welche ihr auf die Website 
hochlädt. Alternativ kann die Arbeit auch als Powerpoint-Präsentation als PDF 
hochgeladen werden. 
 
Format für Karton: A3, Karton schwarz, 300gm2  
Format für Datei: TIFF (RGB), 2500 x 1875 px, Auflösung 300 dpi  
Format für Präsentation: Powerpoint-Präsentation als PDF 
Format physisch: Maquette der Dialog-Massnahme 
 
CI/CD-Vorlagen, Logo und weiteres Material unter 
www.adc.ch/nachwuchs/adc-young-creatives-award 



 

  13 

Die Preise. 
 
• Die vier Gewinner-Teams des ADC Young Creatives Award werden aus 

den Kategorien Film, Outdoor, Cyber (Online/Digital/Mobile) und Direct 
ermittelt. 

 
• Die drei Gewinner-Teams aus den Kategorien Film, Outdoor und Cyber 

(Online/Digital/Mobile) fliegen nach Cannes und vertreten dort an der 
internationalen „Young Lions Competition“ die Schweiz (Flug, Unterkunft 
und Teilnahme am Wettbewerb werden bezahlt). 
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Die Termine. 

Ab Donnerstag, 03. September 2015:  
Online-Einreichung auf www.adc.ch 
 
Montag, 02. November 2015: 
Ende der Einreichungsfrist 
 
19. - 25. Juni 2016: 
Cannes-Woche und Young Lions Competition 
 
 
Einsendeschluss. 

Alle Einreichungen müssen bis zum Montag, 02. November 2015 auf der 
Website erfasst und bezahlt worden sein. 
 
 
Postanschrift. 

ADC Switzerland 
c/o ADC Young Creatives Award 
Zentralstrasse 18 
8003 Zürich 
 
 
Fragen. 

Für Fragen und Infos steht Gioia Bozzato zur Verfügung. 
Zu erreichen ist sie über gioia.bozzato@adc.ch. 
 


